MASOBRANI
JAK AKCI PRIPRAVIT

Tento dokument poskytuje zakladni informace o planované
akci Ceského svazu zpracovatell masa — Masobrani, ktera se
bude konat treti patek v kvétnu (18.5.). Jelikoz se jedna o prvni
rocnik, rozhodli jsme se sepsat dohromady kromé nékolika
napadu a rad, jak by v riznych méstech mohly udalosti
vypadat, i navod, jak pfistupovat k propagaci akci na socidlnich
sitich. On-line promo bude probihat v osobni spolupraci s
komunikac¢ni agenturou.



Karel Piléik

Predseda Ceského svazu zpracovateld masa

UVODNIi SLOVO

Mezi hlavni poslani naseho svazu patfi ochrana zajmu svych ¢lend a vychova
odbornych pracovnikul pro obor zpracovani masa, zejména uc¢nu a studentu, to
vSe mimo jiné zajistovanim publikac¢nich a propagacnich ¢innosti ve prospéch

celého oboru zpracovani masa.

Prestoze medialni obraz oboru zpracovani masa a jeho produkce neni
dlouhodobé z mnoha riznych ddvodud idealni...

(Uvodni slovo pokra&uje na dalsi strance)



UVODNI SLOVO - POKRACOVANI

Prestoze mediadlni obraz oboru zpracovani masa a jeho produkce neni
dlouhodobé z mnoha ruznych ddvodu idedlni, spotfeba masa a masnych
vyrobku v CR zatim znatelné neklesa. V zdpadoevropskych statech ovéem vidime
zfetelné klesajici trendy, asto v3ak z vy3si zakladny ve srovnani s CR. PFi¢in je
cela fada, mezi hlavni ale jisté patfi zdravotni a environmentalni aspekty, zivotni
styly jako je napf. veganstvi nebo ochrana zvirat, nabozenské vlivy, nepfiznivy
demograficky vyvoj populace a v neposledni fadé téz rizné potravinové kauzy.

MUzZeme pfitom predpokladat, Ze nékteré z vyse uvedenych faktord budou
spotfebu masa a masnych vyrobk( dostavat pod tlak v blizké budoucnosti i u
nas. Mnozstvi ¢asto nepodlozenych informaci a mytd o nasich produktech je

v negativnich souvislostech medializovano jiz fadu let a CSZM doposud vétsinou
reagoval na dil¢i, jiz zvefejnéna témata kratkymi vyjadfenimi stanovisek pro
zajemce z medialni sféry. Kromé toho pravidelné publikujeme svazova
stanoviska v odbornych tiskovinach, oviem jen s malym presahem do
informovanosti Sirokého okruhu spotrebiteld. Nyni je ziejmé, Ze svaz bude muset
do spotrebitelské osvéty vstoupit aktivné s cilem postupného zlepsovani
medialniho obrazu oboru zpracovani masa a jeho produkce, ale také s cilem
pritdahnout k naSemu oboru zajem mladé generace.

Obor zpracovani masa v CR totiz zaroven dlouhodobé trpi zasadnim
nedostatkem odborné vzdélanych pracovnikd. Uebni obor Reznik-uzenar je
pfitom nabizen dostatecnym poctem ucilist, ale zajem zakl poslednich ro¢nikt
zakladnich skol o tento obor je minimalni. PFi¢in je opét cela fada, jako napriklad
neochota rodi¢u poustét své déti do studia u¢ebnich obor( v kombinaci s velmi
snadnou pruchodnosti rGznych studijnich obor( s maturitou, nepfiznivy
demograficky vyvoj a v neposledni fadé téz neatraktivni image oboru - tézka
prace v neatraktivnim prostfedi za malo penéz.



UVODNI SLOVO - POKRACOVANI

Svaz se proto rozhodl spustit v letoSnim roce plosSnou kontinualni edukadéni
kampan zejména prostrednictvim socialnich siti a lifestylovych médii. Ve
spolupraci s vyrobci uzenin v riznych regionech CR také chceme podpofit vznik
konani mnoha rdznych akci pod jednotnym nazvem MASOBRANI, které by se
konaly vzdy kazdy treti patek v kvétnu a zpracovatelé masa a vyrobci masnych
vyrobkU by zde na regionalni Urovni prezentovali své produkty, a to véetné
ochutnavek, soutézi, doprovodného programu apod. Soubézné s tim se budeme
pomoci cilené propagacni kampané snazit aktivné oslovovat zaky poslednich
ro¢niku zakladnich skol, jejich rodice, feditele a vychovné poradce zakladnich
Skol a popisovat nabidku oboru zpracovani masa jako sméru pro jisté a lukrativni
pracovni uplatnéni. V této oblasti budeme intenzivné spolupracovat s odbornymi
Skolami.

Jak to ale v zZivoté byva, nic neni zadarmo a tyto planované propagacni ¢innosti
nas budou stat hodné Usili a prostfedkl. Véfim, Ze budou prospésné pro cely
obor, srovnatelné pro velké, stfedni i malé firmy, a uz vibec ne pouze pro ¢leny
svazu. A proto se obracim s vyzvou zejména na kolegy, ktefi nejsou ¢leny svazu,
aby se k nam pfridali a pomohli ndam realizovat tyto ambiciézni cile.

Karel Piléik

Predseda Ceského svazu zpracovatell masa



MASOBRANI - CO TO JE?

MASOBRANI

Masobrani je akce organizovana Vami, ve Vasi lokalité a pod jednotnou hlavickou
Masobrani. Touto cestou mUzZzeme spole¢nymi silami dosdhnout toho, aby byl
kazdorocné vzdy treti patek v kvétnu povazovan celorepublikové za den, kdy stoji
za to vyrazit do ulic a pfi ochutnavce se dozvédét vice o mistnich fFeznictvich a
dalsich podnicich zabyvajicich se zpracovanim masa.

APEL

VUbec nezalezi na velikosti Vaseho podnikani, je Zadouci, aby se této aktivity
mohl zG&astnit kdokoliv. Jménem CSZM Vas prosime:

1. Usporadejte treti patek v kvétnu akci bud've svém podniku nebo ve svém
okoli

2. Dejte o tom védét lidem (at uz slovné; reklamou, kterou jste zvykli vyuzivat;
nebo vyuzijte moznosti, o kterych piSeme dale v tomto navodu)

3. Neomezujte se. Informace v tomto navodu maji slouzit jako pomoc a
doporuceni, ale Vasi fantazii se meze nekladou.

JAKE MUZE BYT MASOBRANI?

Kromé degustace se na akci mUzZe objevit i...

e Edukacnistanek

e Prohlidka vyrobnich prostor

e Akce pro viastni zaméstnance

e Prilezitost Fict svému okoli o své Cinnosti

e Moznost prizvat dalsi ¢éleny do CSZM

e Akce, o kterou by se méli zajimat vsichni lidé z oboru
e Pozvani celebrity/influencera

e Usporadani koncertu



LOGOMANUAL

JAK BY MELA VYPADAT GRAFIKA?

Jako prilohu k tomuto navodu prikladame i jednoduchy logomanual, ktery
obsahuje vSechny informace o tom:

e jak pouzivat logo Masobrani
e jaké jsou doporucené barvy
e jaké se k nému hodi fonty

A to v€etné praktickych ukazek!



FACEBOOK - MANUAL PRO SPRAVU
UDALOSTI

CINNOST SPRAVCE STRANKY MASOBRANI
V RAMCI SPRAVY UDALOSTI

1. Vytvoreni facebookové udalosti

Vytvoreni uvodni fotografie udalosti

Vytvoreni zakladniho informacniho textu popisujiciho danou udalost
Vytvoreni zakladnich Gvodnich prispévkl pro udalost

Pozvani spoluorganizatoru

Propagace udalosti formou placeného dosahu

Propagace udalosti formou sdileni a zvani uzivatel Facebooku

® N o A WN

Uprava detailQ, novinek a zmén v informaé&ni hlaviéce udalosti

CINNOST CLENU CSZM ZAINTERESOVANYCH DO
UDALOSTI

1. Zvani pratel / fanousku stranek jednotlivych &lend €SZM na udalost
2 Vytvéareni a publikovani prispévkl na strance udalosti

3. Sdileni udalosti fyzickymi osobami / FB strankami &lent CSZM

4

Uprava detailQ, novinek a zmén v informaé&ni hlavi¢ce udalosti



FACEBOOK - CINNOST SPRAVCE STRANKY

1. Vytvoreni facebookové udalosti

Vytvoreni verejné facebookové udalosti. Vyplnéni ndzvu udalosti, mista
konani a ¢asu udalosti.

Z nabidky zvolime také kategorii udalosti a pfidame klicova slova, ktera
udalost charakterizuji. Na zakladé zvolenych slov se bude udalost zobrazovat
uzivatelim Facebooku se zajmy v dané oblasti, nebo dle geografickych udaju
souvisejicich s mistem konani.

Do informacni hlavi¢ky Ize pridat i odkaz na web pro prodej vstupenek na
danou udalost.

2. Vytvoreni uvodni fotografie udalosti

Zajimava a vystihujici Gvodni fotografie je velmi dulezita pro to, aby udalost
nezanikla mezi mnozstvim jinych udalosti na Facebooku. Vytvofime
pusobivou grafickou Sablonu, ve které se bude moci ménit text obsahujici
misto a ¢as konani. Jednotna uvodni fotografie bude jednotlivé udalosti
vizualné spojovat, uzivatelé ji budou postupem ¢asu poznavat a budou pfi
prvnim kontaktu s udalosti védét, s ¢im si ji maji spojit a co od ni mohou
ocCekavat.

Zajimavou myslenkou je pouziti textu s mistem a ¢asem konani v dialektu
oblasti, ve které se bude dana udalost konat. Tento prvek by na cilovou
skupinu pUsobil osvézujicim, hravym dojmem. Velkou vyhodou tohoto prvku
je snazsi a efektivnéjsi osloveni uzivateld v rdmci dané oblasti. Udalost bude
pUsobit osobné&jsim dojmem a vyvolavat pocit, Ze jsou pro poradatele zvyky,
tradice a narecCi dané oblasti zkratka dUlezité.



FACEBOOK - CINNOST SPRAVCE STRANKY

3. Vytvoreni zakladniho informacniho textu
popisujiciho danou udalost

Vedle Uvodni fotografie a idajd o mistu a ¢ase konani je informacni popisek
udalosti nejdulezitéjsim prvkem pro zaujeti potencialnich navstévniku. Text
by nemél byt moc dlouhy a komplikovany. Mél by jasné&, vécné a Ctivé
popisovat zamér udalosti, jeji program a klast ddraz na nejvétsi zajimavosti
dané akce.

4.Vytvoreni zakladnich Uvodnich prispévku pro
udalost

Udalost vytvorena na Facebooku by sama o sobé jiz v dobé svého spusténi
méla disponovat zajimavym obsahem. Uzivatel si projde uvodni informace av
pfipadé vyvolani zajmu vyZaduje dalsi informace, na zdkladé kterych se muze
rozhodnout, zda akci navstivi ¢i ne.

V prvnich dnech po zverejnéni udalosti bychom publikovali nékolik vodnich
pFispévkuy, ve kterych se uzivatelé dozvi dalsi informace. | s kvalitni Gvodni
fotografii a zajimavym textem mUze udalost bez dalsiho obsahu pusobit
prazdnym a nezajimavym dojmem.

Na pUlsobivou Uvodni grafiku navaze i Sablona pro jednotlivé pfispévky,
urcena pro prezentaci obsahu, ktery bude na udalost publikovat nejprve
spravce a posléze i jednotlivi Elenové CSZM, ktefi se dané udalosti aktivné
zUcastni. Jednoduse feceno se bude jednat o ¢tvercovy graficky ramecek, do
kterého budou moci vSichni prispévatelé vlozit fotografie toho, co budou chtit
na udalosti propagovat. Ve vysledku se bude jednat o to, aby pfispévky od
fady ¢lenu a spoluorganizatori mély jednotny graficky styl a kazda udalost
pUsobila maximalné profesionalné.



FACEBOOK - CINNOST SPRAVCE STRANKY

5. Pozvani spoluorganizatort

V této fazi udalost disponuje Uvodni grafikou, popiskem i prvnimi prispévky.
Je tak pfipravena pro pozvani spoluorganizatoru, ktefi se postaraji o
publikovani a sdileni zajimavého / odborného obsahu pfimo na udalosti.
Spoluporadatelé mohou zvat na udalost své facebookové pratele ¢i fanousky
jejich vlastni stranky. V pfipadé nutnosti / potfeby mohou upravit i zakladni
informace v popisku v hlavi¢ce udalosti, nebo pridat nové informace.

6. Propagace udalosti formou placeného
dosahu

Faze propagace udalosti v rdmci predem uréeného rozpoctu nastava ve chvili,
kdy jsou splnény vSechny predeslé kroky. Dany rozpocet se dle domluvy
aplikuje na urcity ¢asovy interval. Placeny dosah zacilime na konkrétni oblast,
ve které se bude udalost konat (na zakladé pozadavku klienta uréime presny
rozsah). Pfesnéjsi cileni na uzivatele miZzeme nastavit pomoci zajmu,
sledovanych facebookovych stranek a dalSich preferenci. Oslovime tak
konkrétni skupiny uzivatelUd, u kterych je vyssi pravdépodobnost na navstévu
udalosti.



FACEBOOK - CINNOST SPRAVCE STRANKY

7. Propagace udalosti formou sdileni a zvani
uzivateld Facebooku

Kazdy ze spoluorganizatord udalosti mUze na udalost pozvat hosty. Ti se
mohou skladat z pratel na jeho osobnim profilu, ¢i z fanousk( stranek
jednotlivych spole&nosti, které budou na akci MASOBRANI figurovat. Tato
technika muzZe zajistit vysoky organicky dosah (neplaceny) a zavisi Cisté na
tom, do jaké miry budou organizatofi ve zvani fanousku aktivni.

Dalsi skvé&lou moznosti je sdileni udalosti. Jednotlivi &lenové CSZM mohou
sdilet udalost na svém osobnim profilu nebo firemni strance. | zde se jedna o
nastroj, ktery zvysi dosah mezi uzivatele organicky (bez finan¢nich
prostifedku).

8.Uprava detaild, novinek a zmén v informaéni
hlavicce udalosti

Tuto moznost budou mit vSichni spoluporadatelé, ktefi budou mit pristup ke
spravcovstvi konkrétni udalosti (viz krok ¢islo 5 — zvani spoluorganizator().
Praveé proto je v seznamu ¢innosti obou subjektl (agentury i jednotlivych
&lent poradajicich MASOBRANI). Zde bude zaleZet na domluvé a aktualnosti
informaci uvedenych v hlavi¢ce udalosti. V pfipadné akutnosti mohou tyto
informace vyménit &lenové CSZM s tim, Ze Upravy zkontroluje a pfipadné
stylisticky upravi samotny spravce udalosti (pracovnik agentury).



FACEBOOK - CINNOST CLENU ¢SzM

1. Zvani pratel / fanousku stranek jednotlivych
&lent CSZM na udalost

Viz krok 7 v soupisu ¢innosti spravce.

Kazdy ze spoluorganizator( udalosti mdze na udalost pozvat hosty. Ti se
mohou skladat z pratel na jeho osobnim profilu, ¢i z fanouskl stranek
jednotlivych spole&nosti, které budou na akci MASOBRANI figurovat. Tato
technika muze zajistit vysoky organicky dosah (neplaceny) a zavisi Cisté na
tom, do jaké miry budou organizatofi ve zvani fanousku aktivni.

Jak lidi pozvat na verejnou udalost, ktera je uz vytvorena:

1. Prejdéte k udalosti.

2. Vpravo nahore nebo pod Uvodni fotkou kliknéte na Sdilet.
3. Kliknéte na Pozvat pratele.

4. Vyhledejte a vyberte pratele, které chcete pozvat, a pak kliknéte na Poslat
pozvanky.

Udalosti s dlouhymi seznamy pozvanych jsou ¢asto nahlasovany jako spam.
Proto Facebook omezuje pocet lidi, které muze jeden clovék pozvat, na 500
pozvanych.

Pokud je posilana spousta pozvanek, na které nikdo neodpovida, Facebook
na kratkou dobu omezeni poctu pozvanek jesté zvysi.



FACEBOOK - CINNOST CLENU ¢SzM

2. Vytvareni a publikovani prispévku na strance
udalosti

Pro osloveni co nejvétsiho poctu potencialnich navstévnikl a nepfetrzitou
aktualnost dané udalosti je stézejni kvalitni, zajimavy a pravidelny obsah.

Jak samotny spravce stranky, tak pozvani spoluorganizatofi mohou na
stranku udalosti publikovat nékolik formatd pfispévkl. Nej¢asté&jsimi formaty
jsou grafiky / fotografie se psanym textem prfispévku nad nimi, kratka videa (v
délce maximalné nékolika minut, jelikoz kratka videa jsou svizna a zaujmou
vice uzivatell) nebo obycejné textové prispévky.

Prave pro obrazoveé prispévky bude urCena zminéna sablona, do které se vzdy
dana grafika Ci fotografie vilozi.

Vedle zvani pratel / fanousku vlastnich stranek a sdileni udalosti je praveé tato
&ast tou nejdllezitéjsi. Jednotlivi E&lenové CSZM, ktefi se budou na udalosti
redlné podilet, zde mohou publikovat informace o své spole¢nosti, o tom, co
si pro danou udalost pfichystali, komunikovat rzné slevy a akce, které budou
v rdmci jejich Ucasti na udalosti / v jejich stanku platit. Mohou zde také
publikovat fotografie z pfiprav, nebo se podélit o rizné kulinarské /
zpracovatelské rady, tipy a triky.

Tematic¢nost prispévkuy, které zde mohou jednotlivi clenové vkladat, je
vskutku obrovska. Obecné vSak plati, ze obsah by mél byt vzdy zajimavy,
lakavy, informacné nabity a s udalosti souvisejici.
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psani dlouhych text(, u kterych je velka pravdépodobnost, Ze jej uZivatelé
nedoctou do konce (pokud nejsou nabity opravdu zajimavymi informacemi).
Textové prispévky bez fotografie budou vzhledem k mnozstvi ¢lent a rdzné
drovni zkudenosti se grafikou / socialnimi sitémi samoziejmosti. Proto je
dulezité, aby byly stru¢né a nesly pfinosné informace.

Co se obrazového materialu tyc¢e, nemusi se jednat vylozené o profesionalni
fotografie, ale samoziejmé zde plati, Ze ¢im hezdi, tim lepsi. Dllezity je vsak
predevsim jejich obsah. O jednotnou stylizaci se postara pravé zminovana
Sablona.

Jak v udalosti zverejnit fotky nebo videa:
1. Prfejdéte do diskuze v udélosti a kliknéte na Pridat fotku/video.
2. Kliknutim na vyberte fotky nebo videa, ktera chcete pridat.

3. Kliknéte na tlacitko Pridat pfispévek. Pokud chcete zverejnit vic fotek
nebo videi, pfejdéte na udalost a kliknéte na Pfidat fotku/video.

Poznamka: Pokud jde o verejnou udalost, mUze si fotky a videa prohlédnout
kdokoli, kdo danou udalost zobrazi. Fotky nebo videa pridana k soukromym
udalostem uvidi jenom ostatni pozvani uzivatelé. Poradatelé mohou ze svych
udalosti fotky a videa odstranovat.
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3. Sdileni udalosti fyzickymi osobami / FB
strankami ¢lend CSZM

Viz krok 7 v soupisu ¢innosti spravce.

Dalsi skvélou moznosti je sdileni udalosti. Jednotlivi &lenové CSZM mohou
sdilet udalost na svém osobnim profilu nebo firemni strance. | zde se jedna o
nastroj, ktery zvysi dosah mezi uzivatele organicky (bez finan¢nich
prostifedku).

Jak sdilet udalost:
1. Prejdéte na udalost a pod Uvodni fotkou kliknéte na Sdilet.

2. Vyberte Pozvat pratele, Sdilet v Messengeru nebo Sdilet v kanalu
vybranych pfispévka.

MUzZete také zkopirovat a vlozit adresu URL (odkaz) udalosti do aktualizace
stavu nebo zpravy.

4.Uprava detaild, novinek a zmén v informaéni
hlavi¢ce udalosti

Viz krok 8 v soupisu ¢innosti spravce.

Tuto moznost budou mit vSichni spoluporadatelé, kteri budou mit pristup ke
spravcovstvi konkrétni udalosti (viz krok ¢islo 5 - zvani spoluorganizatoru).
Praveé proto je v seznamu ¢innosti obou subjektl (agentury i jednotlivych
&lent poradajicich MASOBRANI). Zde bude zaleZet na domluvé a aktualnosti
informaci uvedenych v hlavi¢ce udalosti. V pfipadné akutnosti mohou tyto
informace vyménit &lenové CSZM s tim, Ze Upravy zkontroluje a pfipadné
stylisticky upravi samotny spravce udalosti (pracovnik agentury).
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Jak zménit nazev udalosti, misto a ¢as konani ¢i dalsi informace v hlavicce
udalosti:

1. Prejdéte na udalost a kliknéte na Upravit.
2. Z nabidky si vyberte pole, které chcete upravit a prepiste text.
3. Kliknéte na Ulozit.

Poznamka: Pokud je na udalost pozvano vic nez 2 500 lidi, mUzete jeji misto
konani a datum zménit maximalné trikrat. Pak uz podrobnosti udalosti ménit
nebudete moct



